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三  峡  大  学 

2006年研究生入学考试试题 

考试科目：《工程技术经济学》  

（考生必须将答案写在答题纸上） 

一、 填空题（30=30*1 分） 

1．现金流量包括：________、________和__________。 

2．项目总投资形成的资产分为_______、_________、________和

________。 

3．总成本费用由________、_______、________和_______组成。 

4．如果市场价格偏离产品的实际价值，在这种情况下要对市场价格进行

调整，调整后的价格称为_______。 

5．经济效益是输出的有效的________，与输入的________之间的比较。 

6．对两个以上的工程项目进行经济效益比较时，必须基本以下 4个可比

原则：_________________；________________；________________；

____________。 

7．所谓敏感性分析是指研究某些___________对经济效益评价植的影响

程度，从许多不确定因素中找出________，并提出相应的________，

供决策者分析研究。 

8．产品市场寿命都可以分为______、______、______和______。 

9．设备磨损有两种形式：________和________。 

10．设备的寿命有三种：________；________和________。 

二、 简答题（20=2*10 分） 

1．价值工程中的价值、成本、功能的含义是什么？ 

2．对工程项目为什么要进行可行性研究？研究的主要内容有哪些？ 

三、 计算题（60=4*15 分） 

1．某鞋帽服装公司为生产某种新产品而设计了三个方案； 

一是新建大厂，需投资 300万元。据初步估计，销路好时每年可获利

100万，销路不好时亏本 20万。服务期 10年。 

二是建小厂，需投资 140万元。销路好时每年可获利 40万元，销路

不好时每年仍可获利 30万元。 
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三是先建小厂，三年后销路好时再扩建，投资 200万元，服务期限 7

年，每年估计获利 95万元。 

又据市场预测，产品销售好的概率为 0.7，销路不好的概率为 0.3， 

试根据上述情况，画出决策树并选择方案。 

2．企业生产并销售一种产品，每件售价 7元，每件变动成本为 5元，月

固定费用为 32000元，预计月销售量为 20000件，要求： 

（1） 做盈亏平衡图； 

（2） 计算盈亏平衡点产量及预算销售利润； 

（3） 若使利润增加 2000元，则应销售多少件产品。 

（4） 有一用户要订货，但最高价格只给 6.5 元/件，问是否应该接

受订货？ 

3．企业兴建一工业项目，第一年投资 1000万元，第二年投资 2000万元，

第三年投资 1500万元，投资均在年初发生，其中第二年和第三年的

投资使用银行贷款，年利率为 12%。该项目从第三年起开始获利并偿

还贷款，10年内每年年末获净收益 1500万元，银行贷款分 5年等额

偿还，问每年应偿还银行多少元？画出企业的现金流量图。 

4．某拟建项目，第一年初投资 1000万元，第二年初投资 2000万元，第

三年初投资 1500 万元，从第三年起连续 8 年每年可获净收入 1450

万元。若期末残值忽略不计，最低希望收益率为 12%，试计算净现值，

并判断该项目经济上是否可行。 

四、 分析题（40=2*20 分） 

1．根据价值工程的原理，分析提高价值的途径。 

2．有一投资方案，其设计能力为年产某产品 1500台，预计产品售价 1800

元/台，单位经营成本为 700元/台，估算投资额为 800万元，方案寿

命为 8年，试对此方案的投资回收期作敏感性分析。 
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