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一、简述（每题 20，共 60分） 

1．谈谈你对“审美距离”的理解。 

考点分析：本题考察考生对于西方美学史上的一个重要学说“心理距离说“的理解和认

识，考生需要答出代表人物，出处，内容，优缺点等等。 

试题超精解（踩点得分）： 

【1】“心理距离说”的创立及其代表人物 

“心理距离说”的代表人物是瑞士心理学家、语言学家、美学家布洛。布洛 1912年发

表了《“心理距离”作为一项艺术因素与审美原则》的论文，在批判传统美学拘泥于美的客

观性的基础上，专注于由对艺术品的观赏而生的心理效应——审美意识或态度，提出了著名

的“心理距离说”。布洛“心理距离说”的观点是唯心主义的，但在现代西方美学史上影响

很大，是人所共知的心理学美学的一个重要分支。 

【2】“心理距离说”的主要内容 

布洛认为，保持适当的心理距离是一个具有普遍意义的审美原则和艺术创作原则。 

审美的心理距离首先要求审美主体超脱对审美客体的的实际需要与功利目的。即审美主

体与审美客体之间的审美距离不能太近，距离太近和没有心理距离，就不能产生不同于实用

态度的审美观照、审美欣赏。人只有从实际生活中超脱出来，与它保持一定的距离，冷静地、

客观地看待外在世界时，他才能进行审美活动。比如在航海业尚不发达的时代乘船遇雾，如

果不能摆脱现实的利害，抛弃患得患失的心理，由海雾所造成的景象就会成为我们精神上的

负担，使我们除了忧虑自身的安危之外，再也顾不了别的。反之，我们如将自身的安危置于

度外，尽情观赏海雾所造成的奇观，眼前的奇景便可使我们获得前所未有的美感体验。 

审美的心理距离同时要求审美主体与审美客体保持“切身”的关系，这种关系中包含审

美主体对审美客体的浓厚感情。即审美主体与审美客体之间的心理距离不能太远，如果审美

主体与审美客体之间没有切身关系，客观事物引不起审美主体的注意、情感，也不能产生美

感。 

【3】对“心理距离说”的分析 

布洛的“心理距离说”的实质是指出人的审美活动和人的现实活动的本质区别；强调审

美活动中的普遍差异性。为审美活动的独特性和非规律性寻找理论根据。强调审美活动中主

体方面的美感和艺术修养的重要性。他将西方主观论美学的各派学说加以重新融合，提出了

自己的独特见解，有一定借鉴价值。 

但是，由于这一理论是建立在唯心主义基础上的，因而具有明显的缺陷。第一，脱离社

会、生活实践来观察审美现象，认为审美距离是形成美感的唯一源泉，一切美和美感都建立

在“距离”基础上，是以偏概全，舍本逐末。第二，布洛片面强调了美感超脱功利的绝对性，

没有看到美感的潜藏功利性，也是片面的。实际上，功利目的始终是美感享受的前提，深山

遇猛虎，莽林见毒蛇，在严重的生命威胁面前，哪里还会有什么美感？还是先逃命要紧。观

赏老虎的威猛气度之美，欣赏毒蛇的图案花纹之美，还是到动物园去才能真正超脱地审美。

第三，在艺术创作中，艺术家的主观态度是重要的，但布洛把主观审美态度无限夸大，将其

说成是美和美感发生的根源， 则陷入谬误之中了。 

【4】总结 

总之，艺术虽不同于生活，但艺术须来源于生活，反映生活，故艺术与生活的关系，根

本不是距离的关系，而是反映与被反映的关系。提倡距离说，容易导致艺术创作的逃避生活、

为艺术而艺术的倾向。 

这个试题属于西方美学史里的基础知识，西方美学史上的一些重要流派和代表人物、代

表理论是历年考察的重点。但是在指定参考书中并没有具体详细的阐述，而考试需要答出深
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度和广度。可见仅仅只看指定参考书目是不够的，《黄金组合》涉猎广泛，参考大量资料编

撰，用他的深度和广度弥补了这点不足。足可以满足考生这方面的欠缺和遗憾。这点也是它

笑傲市面其余资料之处。 

 

2．你怎样看“艺术与时代”的关系。 

考点分析：在历史唯物主义的视野里，一定时代的艺术发展，必然和一定时代的经济、

政治、社会、文化、意识形态的发展、变化相关联，并且这种关联往往会呈现出异常复杂的

状态。这种关联经常作为考试题目进行考察。 

试题可以延伸理解为——考察艺术家、艺术作品、艺术创作、艺术接受和时代的关系。

之间有相互交叉的地方。从“时代引领艺术，艺术超越时代。"两方面辩证的论述。在写作

的时候相互融合即可。同时结合我们当今时代（消费时代，后现代）进行阐释。并引用大量

例证，涉及多种艺术门类。体现考生的知识面和思维的广度。 

试题超精解（踩点得分）： 

时代引领艺术，艺术超越时代。 

丹纳的有一种观点，是不断被后人引用和阐释的。那就是“物质文明与精神文明的性质

面貌都取决于种族、环境、时代三大因素”。在这三个因素中，种族对艺术的影响最深刻也

最永恒，其次是环境。再次才是时代。时代是一个时间概念，它的影响是宽泛的、抽象的、

没有直感的、潜移默化的，但是是绝对不能避免的。歌德有句话说：“无论你们的头脑和心

灵多么广阔，都应当装满你们的时代的思想感情。”丹纳的《艺术哲学》，让我对这句话，对

艺术与时代的关系，有了更多的思考和理解。 

艺术家总是生活在一定时代的社会形态中的，而不能超越自己所处时代的特点；他的审

美理想归根到底也只能是这个时代的审美理想。所以，任何艺术家都必然带着时代的烙印，

并随着时代的变化而变化，这从他们的作品中可以清楚地看出来。因此，我们研究、了解艺

术家，离不开认识他所生活的时代。没有哪一种艺术、哪一个艺术家、哪一件作品，能从时

代割裂而独立存在。就象是一辆列车，可以有不同的轨道，或者往回开，或者向前驶，可它

不能够脱离这个轨道。 

所以，在种族、环境和时代这三个因素中，时代不是决定性因素，但是一个不能忽视、

不能割舍的重要因素。个人风格、民族风格与时代审美特征的形成几乎是同时的。西方列宁

曾说：“列夫•托尔斯泰是俄国革命的镜子。”西方现代主义艺术在文学上有有象征主义，意

识流，魔幻现实主义等艺术流派。在绘画上也出现了野兽派，立体主义，达达主义，印象派，

后印象派等流派，电影上的德国表现主义，法国新浪潮，意大利新现实主义也无不是对当时

时代的诠释。 

丹纳以一个西方哲学家的视角，为我们提供了丰富详实的图证。现在让我们从西方回到

东方，让我们回顾中国历史，也会发现艺术与时代联系的种种佐证。古代孟子就提出“知人

论世”来表述这一原则。刘勰的《文心雕龙》的文学史观认为文学的发展变化终归要受到时

代及社会政治生活的影响。所谓“时运交移，质文代变，……歌谣文理，与世推移”，“文变

染乎世情，兴废繫乎时序”（《时序》），写出了“朱门酒肉臭，路有冻死骨”的名句、对农民

抱有很大同情的诗人杜甫，也不例外。1917 年，胡适从“一时代有一时代之文学”的文学

进化论角度，发起了以新文学取代旧文学的文学革命。在中国现代文学的第一个十年中，摩

罗诗人、预言诗人郭沫若的初次成功，就在于他把时代的需求于自身的创作个性结合在了诗

集《女神》中，因为狂飙猛进的“五四”精神需要用高昂热情的浪漫主义来表现。而他写于

1921、1922 年的《彷徨》就跌入了“五四”退潮期苦闷忧郁，开始了更深刻的求索。鲁迅

在《魏晋风度及文章与药及酒之关系》一文中，具体地运用这个原则对魏晋时代一些代表作

家的特点，作出了贴切的精辟的分析。潘鹤曾在艺术笔记中写道：“从鸦片战争开始至今的
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150年沧桑历史，凝聚着人类过千年的变革。一个艺术家有幸伴随时代漫步，岂能无动于衷。

既然是双方情投意合的同步，单方面岂能超前，又岂能倒退，只能像一对情侣手拉手地走，

同甘共苦而乐在其中。” 潘鹤的作品留下了他对历史之旅和人生之旅沿途的所见、所想、所

感的痕迹。如《艰苦岁月》、《广州解放纪念碑》、《和平少女》。从潘鹤的历史思考和艺术道

路方面来看，我们深深感到时代离不开艺术，艺术家更离不开时代，艺术家只有在历史和时

代的关怀中才能体现其意义、价值和地位。 

我想再次引用丹纳的话说：“艺术的寿命必然和文化一样长久。”如果这里的文化指的是

时代产物的话。我想补充一点的是，艺术的生命也必将沿着时代的脉络。时代走到哪里，艺

术就走到哪里；时代有什么精神，艺术就有什么表象。 

艺术虽然由时代精神引领，但值得注意的是，好的艺术必须先于时代。举个例子来说，

在浪漫主义之前占据统治地位的是崇尚理想的古典主义，而新生的浪漫主义注重感情、个人、

独创性等因素，明显是对古典主义的反叛。虽然浪漫主义者拾取了古典主义者忽视掉的现实

题材，然而却深度不够，没能跟上人类精神觉醒的速度，因而很快被后来更为尖锐的新流派

取代——现实主义。 

艺术一旦停滞不前，跟不上时代，立刻面临危机。默片大师查理卓别林的始终坚持只有

默片才有艺术表现力，而有声片却是“对电影艺术的毁灭性的发明”。当他晚年终于意识到

自己的顽固和保守，拍摄出一部差强人意的有声彩色片，不得不退出了已经发展得很成熟的

电影舞台。而与此形成鲜明对比的，是日本电影大师黑泽明，他在拍摄标准屏幕（4：3）电

影已经轻车熟路之时，果断地放弃了标准屏幕而采取了宽荧幕（16：9）构图，拍摄出《战

国英豪》《乱》《八个梦》《影子武士》等等大器磅礴的影片。 

我们当今处于消费社会，消费时代，被后现代主义思潮包围的时代。艺术创作出现了虚

拟性、流行性等特点，出现了很多新兴艺术门类，如新媒体艺术。在当今的时代背景下，这

些新艺术形式对于传统艺术都是巨大的挑战和冲击。同时，也出现了很多新的艺术思潮，如

行为主义等。此外，艺术欣赏和创作还呈现出了“日常生活审美化”和“技术美学"的趋势。

这些都是值得我们思辨的地方。 

我们不必屈从于时代，也不可能完全凌驾于时代，我们只能在时代中不断寻求生存与发

展的机会，力求先于时代！ 

 

3．你怎样理解艺术生产与传播中“经典”与“流行”的关系。 

考点分析：该题较简单，考生只需要举出大量例子证明经典和流行的区别、关系以及艺

术传播者需要做什么在矛盾中维系平衡。对于语言的表达和书写要求有文采、整齐。跨专业

考生尤其需要锻炼这个能力。 

试题超精解（踩点得分）： 

正如同恒星一样，经典是恒久的。它的亘古不变在于它是经过时间洪流的冲刷而沉淀下

来的精髓。经典可能是千百年的一次沉淀，流行是时时涌动的千百次波澜。许多流行未必成

就一个经典，一个经典却可能流行千年。发酵的是时间。 

翻开中国艺术史，从诗经、楚辞到汉赋、唐诗、宋词、元曲、明清小说，从京剧、昆曲，

到仍然散落于民间的各种艺术表演形式，无数的文学家和艺术家创作出许多深为群众喜闻乐

见的优秀文艺作品，这些作品被载入文艺史册，成为记录时代进步和社会发展的重要标志。 

这些传世名作，忠实地记录了每个时代的呼唤和要求，或者为时代变革而呐喊，或者为

社会进步而欣慰，或者为搏击激流的勇士喝彩，或者为人民的疾苦振臂高呼，或者为人间真

情而讴歌，或者对腐败现象进行无情的鞭挞。从表现男女素朴爱情的“关关雎鸠，在河之洲”，

到情致飘渺的《九歌》；从典美博奥、汪洋捭阖的先秦散文，到清俊慷慨的建安风骨；从新

制迭出的盛唐气象到挥洒自如的宋明小品；从张扬俗趣的勾栏曲家，到流光溢彩的清代词坛；
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从被誉为叙事高峰的古代小说四大名著，到百家争鸣、百花齐放的当代文艺界……经典作品，

因其宏大的教益意义与隽永的艺术魅力经过了时间的淘洗和受众的检验，连同它们的著作者

的名字，世代相传，是流传于人民群众口碑上的典范之作，是民族精神宝库中的瑰宝。音乐

艺术在时间的磨砺中很多成为了经典。从古典名曲到经典老歌，每每听起，仍旧震荡心魄。

那首经典的《忘不了》回荡在耳际时，会想象着蔡琴一本正经的吟唱着：“忘不了，忘不了。”

的样子。而此刻，我想，也许真正忘不了的应该是我们，宝马雕鞍风满路，香车系在谁家树？ 

能称为经典的东西一定有其非同一般的魅力和内涵，能够让接受者自发地去为之疯狂，

为之感动，更重要的是还能经得起时代的考验，能让一代代的人都能在欣赏和接受时得到满

足。而通过炒作、宣传等肤浅的方式制造的“流行”都是暂时的。近几年，选秀的比赛犹如

龙卷风一般登陆并袭卷全国各地，掀起惊涛骇浪。一个“超女”，足以令她的粉丝尖叫疯狂；

一个“快男”，足以令他的拥护群体不顾形象，公开与其他群体对骂。一个舞台上的小动作，

可以说是“酷”“帅”“炫”“有个性”。对于自己的偶像，任何溢美之词都不惜吝啬．待潮流

过后呢？一切又重新归于平静．人人都奔忙于生活轨迹之上，拥挤着，吵闹着向前奔去，无

限的风光也会湮没在纷乱而又一致的脚步下，显得那样苍白无力。漫长曲折的路边，铭记的

是献身于音乐，融其精华的人的名字。只是，无人驻足。《满城尽带黄金甲》披金戴银，携

满城粲然，怒放的菊花盛装而来。惊为天人的巨额投资，华丽强大的明星阵容，成为这部影

片的噱头。票房也是相当可观。最终，却名落孙山，与奥斯卡错过。我想，影片的情节，构

思比那些外国影片有过之而不及。输就输在它的排场。整部片子过于奢侈，琉璃饰以门窗，

金银饰以铠甲，白玉饰以碗盘，还有那染满鲜血的遍地菊花。这样也许达到了震撼的视觉效

果，却掩盖了影片所展现的思想，华而不实，骄奢淫逸反而不经意间深入人心。美国花巨资

买下电影《亮剑》的版权，买的正是它的精神！ 

然而，并不是所有的流行都只是流星。流行，经过历史的选择，也是可以成为经典的。

比如古诗，中国的古诗发展很有意思，唐诗那么好，宋忽然间就变成词了呢？诗在唐朝那是

极盛一时，但是后来还是没落了，不能成为文化的主流，虽然后人还是不断有人做诗，但是，

永远不会出现唐诗那样的声势了，曾经的流行，如今的经典。说起相声，往往总是会有人说：

没落……似乎是赶到很是惋惜。不管是谁努力想支撑起他来，也不可能回到他曾有的辉煌，

即便是郭德纲，也只能是让一些颇怀旧的人，感受一下曾经的经典。对于历史上曾经辉煌过

的东西，我们总是感觉很是惋惜。艺术似乎就是这个规律，经典的都曾是流行的；流行，经

过历史长河的洗涤，然后成为经典。 

时下文艺界却有一股不正当的风气，即解构经典，戏说历史，制造流行。假新历史主义、

解构主义、接受美学之名，一些人对经典名著未曾浏览、对西方文艺思潮未加咀嚼，就仓促

地举起批判和摧毁的斧头。在这里，佳篇名句被改成打油诗，宫闱秘事、野史流言俨然成为

正史，深为人们喜爱的经典文艺作品中的人物形象变得陌生了，扭曲了，历史事实被偷梁换

柱、移花接木，一时间八方风起：玩弄历史的“戏说风”、粉饰现实的“豪华风”、寻求刺激

的“打杀风”、篡改名著的“解构风”、煽情滥情的“言情风”、崇尚金钱的“拜金风”等等

泛滥成灾，有些经典作品甚至被改编得面目全非，令人哭笑不得。比如《林海雪原》中，杨

子荣冒出个初恋情人槐花，后来还嫁给了土匪头子。《铁道游击队》把武侠动作引进电视剧，

要打造出惊险震撼的战斗场面。“落尽梨花春又了。满地残阳，翠色和烟老。” 很多创作者

都希望自己的作品能如经典一样流传，遗憾的是，有其心境者多，而有其才情者则寡。人生

在世，有的人可以成为经典，有的人可以成为著作，而有的人只是那纸篓中的废纸罢了。参

与流行、推崇时尚本身无可厚非，但如果以打倒先贤、菲薄传统、颠覆经典的手法将自己包

装为流行英雄，就不得不令人深长思之。我们今天的时代，是需要伟大艺术家和优秀艺术作

品的时代，也是能够产生伟大艺术家和优秀文艺作品的时代，从《走进新时代》在群众中的

深情传唱，到《长征》的高收视率，一次又一次证明了这个颠扑不破的真理。在经典文艺作
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品中，我们看不到移花接木的痕迹，找不到无病呻吟的章节，挑不出哗众取宠的败笔，那种

动人心魄的生机与力量是它们持久生长的根。 

总之，对于艺术传播者来说，如果把握经典与流行之间的尺度成为艺术传播中的重要环

节。正如马克思所说，“对于不辩音律的耳朵来说，再美的音乐也毫无意义”。一个对自己经

营的艺术领域一无所知、或一知半解的艺术创作者。面对市场上泥沙俱下的流行，如何做到

独具慧眼地进行筛选。避免鹦鹉学舌、人云亦云地传播？“诚于中而形于外”。要将良好的

文化意识和品位形于外并付诸艺术创作中，才能在流行中提炼出经典。所以我们要注重对传

播环境的认识和引导。同其他任何一项社会活动一样，大众传播活动离不开赖以存在的社会

环境。我国媒体受众群中的“俗”还是占了大头。这就决定了目前乃至今后相当长的时期内

艺术创作的整体定位仍是“俗”大于“雅”（流行大于经典）。但是，我们所做的是要在让受

众接受的基础上对大众文化（流行文化）进行正确引导，做到雅俗共赏，让流行和经典的矛

盾在维系中达到平衡。 

 

二、论述（每题 30，共 60分） 

1．如何理解“美是形象的真理”？ 

考点分析：这个题目在当年有相当的难度，考察对于中国 20世纪后半期中国美学的代

表人物李泽厚的一个学术观点。其实是考察考生对美的本质的看法。类似的考题有：高尔泰

“美是自由的象征”。 

广院对于这个时期美学人物考察也就主要集中在以下三个人身上——朱光潜，李泽厚，

宗白华。推荐有兴趣的同学可以去扩展学习的看一下以下这些书，掌握核心观点即可：朱光

潜的《文艺心理学》、《悲剧心理学》、《谈美》、《谈美书简》、《西方美学史》。 李泽厚的《美

的历程》，《美学四讲》。宗白华的《美学散步》、《艺境》、《美学与意境》。 

试题超精解（踩点得分）： 

这种说法是李泽厚仅 26岁(1956年)时发表的《论美感、美和艺术》一文中所提出的:“美

是形象的真理，美是生活的真实。” 

这个命题是关于美的本质的探讨。“美是什么”这个“本身潜藏着不可测度的奥秘”问

题，从先知先觉的苏格拉底开始，西方两千多年来许多著名的哲学家、美学家都在探究着，

因而其观点亦人言人殊，几乎有一个研究者，就有一种自己的说法，甚至以为自己的观点就

是普遍的真理。北大哲学系所编《西方美学家和美感》一书收集了西方 63位有代表性人物

的看法，托尔斯泰在《论艺术》一书中介绍了百多种美学家的观点，可见其“难解之迷”研

究之难。或许这正好证实了：美——是多方面的，根本就没有固定的定义。 

古希腊时期，柏拉图提出了“美在理念”；亚里斯多德则另辟蹊径，认为“美在形式”；

法国美学家狄得罗提出了“美在关系”的论断；德国古典美学奠基人康德认为“美是对象合

目的的形式”；德国美学大师黑格尔提出“美是理念的感性显现”；俄国著名美学家车尔尼雪

夫斯基则下了“美是生活”的定义。 

中国学者对美的本质同样莫衷一是。孔子认为“美在和谐”；孟子提出了“充实之谓美”

的观点。中国现代美学对美的本质的看法可分为三大派：一是以朱光潜为代表的“主客观统

一派”，认为美是客观性质与主观形态交融成一个完整形象的那种特质。二是以李泽厚为代

表的“实践观点派”，把美看成是人与自然斗争中表现出的合目的性与合规律性统一的结果；

三是以蔡仪为代表的“美的规律派”，认为美的本质就是典型的规律。 

五十年代李泽厚美学的构架是以哲学的认识论作为美学的哲学基础，以认识活动类比审

美活动，美感是一种社会意识，美则是社会存在，美感与美的关系成为一种反映和被反映的

关系。在整个五十年代的李泽厚美学思想中，一直是把审美活动作为一种特殊的认识活动来

看待的。以认识活动来界定审美活动，审美的目的也就是由求“美”转化为求“真”，“美”
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也就成了“真”的一种载体或躯壳。美是什么？美是社会生活中的不以人的意识为转移的客

观存在。“美是形象的真理，美是生活的真实、真和美在现实生活中，本应是完全一致的，

不可分割的统一存在。” 

“美是形象的真理”这种说法体现了李泽厚的美学观点：客观社会性和具体形象性是美

的两个基本特性。美是客观社会性（由真理决定）和具体形象性（由生活决定），美感是个

人直觉性（由美的具体形象性决定）和社会功利性（由美的客观社会性决定）。 

这种机械的反映论是枯燥乏味的令人难以忍受的，逻辑非常简单，推论十分荒谬。以认

识活动比附审美活动，美感便被看作是能够把握和认识真理的一种高级的反映形式。辨证唯

物主义的社会存在决定社会意识就是审美中的美决定美感，美反映美感，这样就把审美主体

和审美对象之间极为复杂的关系简单化、机械化。 

审美活动就是求“真”活动，“真”就是“美”，“美”就是“真”。把审美活动比作认识

活动，完全抽空了审美活动的内在本质，抹杀了审美之为审美的特殊性，“美”也将不“美”。

这就是五十年代我国的美学，最具代表性的红色的浪漫的简单的美学，现在看来则有点黑色

幽默的味道。 

五十年代朱光潜先生在回应李泽厚的批评时曾指出，李泽厚的美学是黑格尔加车尔尼雪

夫斯基，笔者以为大致是恰当的，而且黑格尔的影响更为明显。“美是形象的真理，生活的

真实”，“艺术美感是真理形象的直观”与黑格尔“美是理念的感性显现”。“理念”与“真理”、

“形象”与“直观”与“感性的显现”，何其相似。蔡仪认为李泽厚所说的美的两个基本特

征“是完全错误的”，因为一切具体的社会事物都有形象性和社会性，但未必都美。 

 

2．请结合你所熟悉的艺术个案或现象，就当前中国艺术文化（如音乐、舞蹈、电影、

电视艺术、美术、设计艺术等）如何处理“全球化”与“本土化”的关系问题进行阐述。（可

就某一门类艺术来说，也可综合阐述。） 

考点分析： “全球化与本土化”是当年的热点问题，各大杂志报刊均有不少讨论，但

是在艺术领域讨论的很少见，其实这个试题难度并不大，需要考生先答出全球化和本土化在

艺术领域的含义和关系，然后举相关艺术门类的例子进行论证即可，难度就在于很多考生这

方面例子的贫乏。 

试题超精解（踩点得分）： 

全球化与本土化是当今艺术领域的两大潮流，这两大潮流是如此对立、冲突又相互交织

在一起，是一对相生相克的关系。自从 20世纪 80年代以来，“全球化”已经突破了传统的

地理和空间界限，渗透到世界的各个角落。全球化是政治经济、文化艺术、科学技术、意识

形态、生活方式、价值观念等多层次、多领域的相互联系、影响、制约的多元概念。“全球

化”概念的内涵和外延已延伸到人类社会的各个层面。而本土化的概念是伴随经济全球化的

趋势在经济和文化领域里率先提出的。所谓本土化，是指共同地域的人在历史上形成的共同

语言、共同经济生活以及表现于共同文化上的，共同的心理素质的人的稳定的共同体。简单

的说，就是具有民族特色化。传统的理解，是指有一定地域限制的民俗形象，是传统的民俗

文化和人们生活习惯方式。其形成过程受自然条件，地理位置，人们的身份阶层等方面的影

响。事实上，当著名传播学者麦克卢汉提出“地球村”的时候，这个词已经潜在地存在了。 

从艺术发展的纵向演进与横向扩展来看。中国的艺术（音乐、舞蹈、电影、电视艺术、

美术、设计艺术等）正处在一个极易自我迷失的十字路口。全球化和本土化的艺术之间既有

融合，又有矛盾和斗争。 

以电视行业为例，电视全球化迷雾鼓动下的盲目跟风。商业利益驱动下的同质化竞争使

中国电视主体性建设遭受到严重挫伤。《幸运 52》催生了大批游戏益智类节目，《实话实说》

引领了谈话栏目的风潮，《超级女声》引发的劈天盖地的媒体选秀节目 GC。我们拥有 3000
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多个电视频道，但是。我们的电视媒体真正反映出我们的本土文化特色了吗?我们的中国气

派、中国精神、中国特色从哪里体现?如何体现?伴随广电集团化改革．不少电视台都挂出了

频道专业化的羊头。从中央到地方都是新闻综合、社会经济、影视娱乐……这种高度同质化

的媒体竞争现实迫使实力弱小的电视台思考：怎样才能留住观众?中央电视台作为覆盖全国

的电视频道，最具频道专业化的基础，目前的科技•教育频道完全可以办成最具中国本土文

化特色的历史文化频道，使之成为传播华夏文明的阵地、世界了解中国的窗口。央视十套推

出的《探索•发现》、《地图上的故事》、《留住手艺》、《猜想祖先》等栏目就是对中国本土文

化特色的挖掘，是典型的中国特色，节目融历史、文化于一体，具有知识性、趣味性和可视

性。只有这样才能不依附于西方关于“本土”的规则，摆脱西方的认可和异域视角，做出原

汁原味的本土特色。当我们以本土的视角对我们的古老文明进行读解时．自然获得了全球的

传播效应和经济效益。事实证明，也许不是大陆电视业的技术或能力水准的问题。而是舍本

逐末的错误观念使我们误入歧途。忽视了更为核心的主体性建设，并直接导致了电视业的同

质化竞争。而面对“新媒体”革命形势的中国电视业，加强以本土化为核心的主体性建设才

是当务之急。关于电视“本土化”，中国传媒大学的胡智锋教授做出我们能够认同的如下解

释：“简单地说，就是依据中国的特殊国情，立足中国的社会现实，按照中国电视媒体自身

的运行规律，遵循中国电视观众的接受习惯与实际需要．组织、制作与传播具有中国民族特

色、气派、风格、口味的电视节目。”可见．电视本土化的内涵至少应该包含这样两层意思：

不论对本土媒介还是外来媒介而言，电视本土化都应该包含内容的本土化和视角的本土化两

个层面的内容。尤其是视角的本土化，即便媒介所选择的题材内容是本土的，如果视角不是

站在本土，那么，它所反映的本土内容也只是对本土内容的歪曲表征。 

以电影为例，否认全球化，必将割断民族文化及其本土电影文化同世界文化发展大环境、

总趋势的关联，撤出世界电影历史的总脉络，重蹈闭关自守、固步自封的覆辙；舍弃本土化

的改造与创新，照搬西方文化理论话语并企图以此规范中国当代电影文化，削足适履，必将

使中国本土电影文化园地荒芜而终至陷于名至实归的“后殖民主义文化”境地。惟有融合并

融化西方文化理论话语，给予科学性再阐释与本土化的创新，才能实现中国当代影视理论话

语的新世纪的突围。譬如在以新好莱坞电影为代表的世界新主流电影的撞击下，产生于 20

世纪 60年代的新德国电影及其观念，虽然也曾三起两落，但最终由于能把影片的世界性与

民族性、创新性与继承性、商业性与艺术性相融合，并得力于 70年代末期《玛利亚•布劳恩

的婚姻》和《铁皮鼓》等影片在国内外获得的巨大成功而终于再次复兴。正如其主将法斯宾

德所说： “我设想最好的影片就是一种结合体。它像好莱坞影片那样美，那样有力和那样

奇妙。然而它又无疑是一部德国影片”。再如，《黑客帝国》中富于创造性的“子弹间”镜头，

当女黑客崔妮蒂跃起后突然停在空中，镜头绕着她旋转 360度，然后动作继续，警察被她一

脚踢飞，这一令人拍案称绝而又无比优美的数字影像，就是中国武功与数字技术完美结合的

产物。拿国产影视剧为例，中国能够走出国门的作品如《三国演义》、《红高粱》、《卧虎藏龙》

等，也都靠展现饱满的民族文化和历史精髓而被世界其它国家认可的。《卧虎藏龙》被称为

中国武术片的国际版，它在国际市场上的成功，既得益于深得好莱坞“真谛”的电影叙事技

巧，也得益于其中深藏的一些西方人认同和熟悉的思想观念。 成龙的电影也一直善于借鉴、

汲取不同电影构成元素，表现出一种开放性的品格。为了更容易被美国观众所接受，他的《龙

旋风》融汇许多美国西部片的构成因素，表现中国功夫的场景搬到了美国西部浩瀚苍茫的原

野和牛仔聚集的乡镇酒吧。在动作设计方面，成龙以双拳对器械，以飞镖对左轮，以长缨对

火枪，中国功夫与西方枪械同时登场，让美国观众感到既熟悉又陌生，既容易接受又产生了

浓厚的好奇心理，同时也保持了成龙电影一贯的风格。 

以动画为例，我们应该提倡动画界走民族风格、时代特点相结合的原创之路。回顾中国

60 余年的动画历史，从 1941 年的亚洲第一部动画长片《铁扇公主》，到上世纪五六十年代
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的《三个和尚》、《九色鹿》、《哪吒闹海》、《大闹天宫》以及 80年代的《葫芦娃》为代表的

动画片，在艺术语言上取得突破的同时，无一不是从中国传统文化的丰富资源中取得灵感而

获得世界肯定的。 从国外的动画创作经验来看，美国的动画形象注重注入本土乐观进取的

精神，如蜘蛛侠、超人等；而欧陆卡通，如《丁丁历险记》，更多地带有欧洲大陆深厚的人

文精神，也是它最具特色的所在；而日本动漫更是经常在故事中加入本民族传统文化的介绍。

可见，只有在传统中挖掘在今天可以“为我所用”的资源，才能从故事和形象上带出中国动

画的强烈色彩，才能在世界漫画大家庭中发出属于自己的声音。 

以包装设计艺术为例，本土化设计是设计走向全球化、国际化的基础。主要体现在传统

的文化和思想对包装设计的指导作用。“阴阳和谐”，“天人合一”，“情理兼顾”，“真、善、

美的统一”等等，是我国思想文化史上的精髓，是土生土长的民族特色。随着时间的推移，

这些思想已经渗入，贯穿于我国包装设计的整个过程。如战国的神奇和浪漫；秦朝的厚实和

庄重；汉代的简历、仙风拙气；三国两晋南北朝时期，受佛教和西域文化的影响，其包装风

格“清瘦”和“宽怀”并举；“仙气”和“佛光”互映；隋唐时期的“雍容华丽”、“大度丰

满”；宋代的自由、理性、淡雅；明代的简洁、大气；清代的精、繁、丰富、艳、俗；所有

这些理念，都是我国本土文化的民族精神。 

以音乐艺术为例，“音乐无国界”。如《图兰朵》中就采用了中国民歌《茉莉花》。再如

戏剧艺术，著名法国文豪伏尔泰于 1753～1755年对《赵氏孤儿》进行改编成为新剧本，名

为《中国孤儿》，1755年 8月 20日开始在巴黎各家剧院上演，盛况空前。 

笔者认为要想发展具有自己特色的本土艺术，以下两点要必须做到。 一、必须坚持立

足自己，突出特色，走本土化的艺术建设路子。本土艺术的发展进步，不是丢掉自己本土特

有的东西，改用全球化的东西来获得的，而是通过提高自己本土的创造能力，发挥自己的优

势，发展和张扬自己的个性来实现的。如果简单地移植和改用全球化的东西，那就是舍本逐

末，还会丢失了自己本土艺术。二、必须坚持面向大众，服务群众的艺术发展方向。把抽象

的变为形象的，把晦涩的变为通俗的，把复杂的变为简单的，使广大民族群众成为艺术的拥

有者、参与者，只有这样，本土艺术建设才有厚实的群众基础，才能推动本土艺术不断发展。 

只要全球化交往存在，艺术的交流就不可避免地会存在。艺术的本土化只有在全球化的

交往中，在世界艺术的舞台上展现自己的美丽并不断改变自己的舞姿，才真正具有魅力。我

们不能祈求拥有一种包含一切艺术之优点的艺术，这不仅不可能，而且无意义。我们也不必

抱残守缺、孤芳自赏，我们应不断吸收他民族艺术的精华，以完善和发展本土固有之艺术。 

总之，全球化并不意味着西方中心主义与文化的同一化，本土化也不表示地方的一元独

尊与文化的超拔个性。全球是由不同地方特色构成的全球。地方是享有全球文化资源的地方。

我们一定要正视现阶段我们在艺术传播过程中的弱势地位。但并不是在艺术交流中的绝然对

抗与一味跟从，而是健康开放的对话与张弛有度的取舍，出污泥而不染的荷花并不拒绝污泥

提供给它的养料。在巩固自身文化建设的同时以独立的主体性身份积极参与全球化交往，并

在全球艺术的汇流中以自立的意识、开放的眼光取长补短、融合创造，对本土资源的有力开

发，对全球潮流的积极应和，真正以自己的声音屹立于世界艺术之林。 


