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983新闻与传播专业综合考试大纲新闻与传播专业综合考试大纲新闻与传播专业综合考试大纲新闻与传播专业综合考试大纲 

 

一一一一、、、、 考试目的考试目的考试目的考试目的 

系统考查考生对研究方向本学科基本理论、概念和重点 

的掌握程度，以及理论联系实际的分析和表达能力，为研究生阶段的学习奠定坚实的基础。 

 

二二二二、、、、考试的性质与范围考试的性质与范围考试的性质与范围考试的性质与范围 

本考试系华南理工大学新闻传播学科硕士学位研究生入学考试的复试。考试范围包括：新闻

学基础、传播学理论（含网络传播）、广播影视历史与理论、电视拍摄与制作理论与实务、

品牌传播理论与方法、传媒管理等。 

 

三三三三、、、、考试基本要求考试基本要求考试基本要求考试基本要求 

1、全面掌握本研究方向的基本理论。 

2、了解和熟悉传媒业的发展和变化。 

3、具有较好的理论功底和文字表达能力。 

 

四四四四、、、、考试形式考试形式考试形式考试形式 

（一）考试满分及考试时间 

本试卷满分为 100分，考试时间为 120分钟。 

 

（二）答题方式 

闭卷，笔试。 

 

五五五五、、、、考试内容考试内容考试内容考试内容 

 

Ⅰ新闻理论与实务研究方向专业综合 

1、世界各国新闻学主导性理论 

2、新闻（基本特点、定义、本源、要素和类别） 

3、新闻与信息、宣传、舆论 

4、新闻媒介的性质 

5、新闻自由和社会控制 

6、新闻媒介的运营体制和管理模式 

7、新闻工作的真实性原则 

8、新闻选择 

9、中国新闻媒介的走势 

10、人际传播 

11、群体传播、集合行为、组织传播 

12、大众传播的定义、特点和社会功能 

13、传播制度和媒介规范理论 

14、大众传播的受众研究 

15、传播效果研究 

16、几种主要的大众传播效果理论 

17、传播学调查研究方法 

 

参考书目 

《新闻学概论》，李良荣著，复旦大学出版社 2011年（第三版）； 

《传播学教程》，郭庆光著，中国人民大学出版社 2011年（第二版）； 

 

Ⅱ传媒经营与管理研究方向专业综合 

1、世界各国新闻学主导性理论 
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2、新闻（基本特点、定义、本源、要素和类别） 

3、新闻与信息、宣传、舆论 

4、新闻媒介的性质 

5、新闻自由和社会控制 

6、新闻媒介的运营体制和管理模式 

7、中国新闻媒介的走势 

8、传媒作为科技信息型产业、宣传经营型产业、知识经济型产业所拥有的三重属性及其相

互何种关系； 

9、传媒作为生产精神产品的内容产业所具有的特殊性（区别于特殊论）及其创意特色； 

10、选取典型案例试论传媒样板性的发展模式——构成的道路特色与实际整合效应； 

11、传媒业界与高校专业领域常常对传媒产业同一命题有着对立的观点，表明各自怎样不同

的视角； 

12、中国传媒体制改革应构建怎样才是合理的法人治理结构，当中值得思考的有哪些问题； 

13、如何看待中国传媒在现实中常出现的错位、越位与缺位的现象，其中的主要原因是什么； 

14、区别传媒管制与传媒服务； 

15、从政府、媒体与受众三者关系中试论舆论调控空间的互动关系； 

16、区别控制管理与目标管理； 

17、构成传媒内容产品核心评价体系的关键要素是什么。 

参考书目： 

《新闻学概论》，李良荣著，复旦大学出版社 2011年（第三版）； 

《当代传媒管理学》(将由中国社会科学出版社出版)，朱剑飞著。 

 

Ⅲ 网络与视听新媒体研究方向专业综合 

第一部分 网络传播 

1、网络传播（去中心化、数字化、多媒体和互动性） 

2、网络媒体（社会化媒体、手机媒体） 

3、网民分析（个性化、参与性、身体缺场、匿名性、网络成瘾） 

4、虚拟社区 

5、网络公共领域 

6、网络伦理（隐私、知识产权） 

7、网络传播管理（行政监管、许可证制度和备案制度、网络治理） 

8、媒介融合 

第二部分  广播影视史论 

1．电视发展简史：电视的发明、成长、兴盛 

2．美国电视节目历程：新闻节目、娱乐节目、电视明星主播 

3．中国电视传播方法演变：文学电视、电影电视、报人电视、口语电视、民生新闻、真人

秀 

第三部分  电视实务 

（一）画面与镜头 

1．画面与镜头的同一性 

2．画面是镜头活动的起点 

3．画面结构的基础元素：光线、线条、影调、色彩 

4．画面结构的实体元素：主体、陪体、前景、背景 

5．画面结构的特殊元素：空白 

（二）前期采访与摄录 

1．电视采访：电视采访特点与要求、电视采访方式与方法、单机采访与双机采访 

2．影像角度：拍摄方向、拍摄高度、拍摄距离 

3．运动摄像：摇摄、移摄、变焦“推拉”、综合运动、运动摄像作用与拍摄要点 

4．画面构图：画面构图特点、黄金分割、视觉的美学强势选择、静态构图、动态构图、综

合构图与长镜头 
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5．声音采录：同期声内涵及其作用 

（三）电视节目编辑概论 

1．电视节目编辑的作用、工作内容与工作流程 

2．电视节目编辑人员的素质 

（四）电视节目制作起点 

1．内容为王：节目的选题与立意 

2．形式是金：语言样式的寻找 

（五）电视主流节目编辑要点 

1．新闻类电视节目编辑技巧 

2．谈话类电视节目的编辑技巧 

3．时政、生活类谈话节目的编辑技巧 

 

参考书目： 

《网络传播学导论》，苏宏元著，中国社会科学出版社 2010年版； 

《视听传播史论》，李幸、欧慧玲著，中国社会科学出版社 2010年版； 

《当代电视摄影制作教程》，黄匡宇著，复旦大学出版社 2006年版。 

 

 

Ⅳ传播理论与实务研究方向专业综合 

第一部分 传播学基础 

1、传播学的基本概念（传播、信息、符号与意义） 

2、传播学的起源、形成与发展 

3、传播学的主要学派 

4、人际传播 

5、组织传播 

6、大众传播的定义、特点和社会功能 

7、传播制度和媒介控制 

8、大众传播的受众研究 

9、传播效果研究 

10、大众传播的宏观社会效果 

11、传播学调查研究方法 

第二部分  广播影视史论 

（一）广播 

1．广播的诞生：有线电报、电话与无线传播、早期广播 

2．广播的发展：起步的探索、广告与广播、节目的成长 

3．广播的成熟：广播网形成、节目的独立、明星与名牌 

（二）电影 

1．电影的纪录性：纪录的诞生、卢米埃尔、弗拉哈迪 

2．电影的报道性：报道的产生、直接电影、真实电影 

3．电影的采访与解说：采访、解说 

（三）电视 

1．电视发展简史：电视的发明、成长、兴盛 

2．美国电视节目历程：新闻节目、娱乐节目、电视明星主播 

3．中国电视传播方法演变：文学电视、电影电视、报人电视、口语电视、民生新闻、真人

秀 

（四）视听新媒体 

1．互联网与网络电视：特点与价值 

2．手机视听传播：技术的发展、视听全能 

3．传统媒体的新生：广播数字化、电影新艺术、电视新王国 

 

参考书目： 
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《传播学教程》，郭庆光著，中国人民大学出版社 2011年（第二版）； 

《视听传播史论》，李幸、欧慧玲著，中国社会科学出版社 2010年版。 

 

Ⅴ品牌传播研究方向专业综合 

1、传播学的基本概念（传播、信息、符号与意义） 

2、人际传播 

3、组织传播 

4、大众传播的定义、特点和社会功能 

5、大众传播的受众研究 

6、传播效果研究 

7、大众传播的宏观社会效果 

8、传播学调查研究方法 

9、品牌与品牌传播的基本问题 

10、品牌战略的选择与应用 

11、消费者与品牌营销传播渠道 

12、品牌传播策略与创新 

13、广告、广告创意与策划 

14、品牌媒体策划与媒体投放 

15、品牌全球化与品牌资产评估 

16、网络传播与数据库营销 

17、整合营销传播理论与整合传播策划 

18、品牌学相关理论（品牌信息、品牌沟通、品牌关系、品牌公关、品牌价值） 

参考书目： 

《传播学教程》，郭庆光著，中国人民大学出版社 2011年（第二版）； 

《品牌传播学》，段淳林、戴世富著，华南理工大学出版社，2009年版。 

 

Ⅵ跨文化传播研究方向专业综合 

（任选传播理论与实务研究方向专业综合或品牌传播研究方向专业综合） 

 


